من المحترمين 
لتصصبم الشعارات 


تألیف : ايان جیت - ٤eوھ°‏ ہھ| 
ترجمة : عبدالقادر آ. مكناس - عبدو السعين 


تم إعداد هذا الكتاب بالمساهمة مع بعض هه 
المصممين المؤترين حول العالم. منهم: 

ارون درابلین. مایکل بیروت. ديفيد ايري. مون 
غلیتشکا. جاکوب کیس ... و الکثیرون ایضا.. 


4 محصات ا 
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TEEPE 


مرحباً أصدقاء ومتابعي مجلة المصمم .. 

نقدم لكم فى هذا الكتاب البسيط والعظيم «ف آن» آفضل 0۰١‏ 
نصيحة لتصميم الشعارات والذى شارك فى إعداده نخبة من 
مصممي الشهارات في العالم. ٠‏ 

ترجمة هذا الكتاب لم تكن بالسهولة التى يبدو عليها. فالعمل 
تطلب الكثير من الوقت والمراجعة وذلك لنحصل على كتاب مترجم 
عالى الجودة سواء أثناء الترجمة أو المراجعة اللفوية. 

إن ترجمة كتب ومقالات التصعميم الجرافيكي إلى العربية خطوة 
جريئة وتحتاج إلى كتير من الجهد والوقت والفريق المتخصص. 
وسنعمل كل مابوسعنا لنستمر في ذلك بهدف إثراء المحتوى 
العربى بشكل حقيقي وأكثر احترافية. سواءَ كان ذلك عبر إصدارات 
مجلة المصمم أو ترجمة الكتب. 

يمكنك أن تشاركنا «الترجمة» أو «المراجمة اللفوية» للكتب 
والمقالات التى سنعمل على إصدارها ف الفترة القادمة. وذلك 
بالتسجيل من خلال الرابط التالي  :‏ 

إضغفط هنا للإنضمام 


محا المححعمم 


Magazine of Designer 


2 ھ۵ د 
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تابعنا على الشبكات الإجتماعية 


عبدالقادر أ. مکناس 


O lmllf) 


المراجعون اللفويون 


SC 


إبراهيم الربيعي فوزية الثبيتي 


9) 9) 8 9) 9 


الإشراف العام 


مرحبا. آنا إيان باجيت. والمعروف أيضاً ب "مهووس الشعارات" أو وها 
.Geek‏ 

ساقدم لکم معلومات ونصانح کي تصمعميم e‏ لمساعدتكم 
لتصبحوا مصععين أفضل. 

کی هذه ا الإلكترونية 
المجانية. سأقدم لكم 0٠‏ نصيحة 
لتصميم شعار احترافي. بالتعاون 
الحصري مع بعمض المصعممين 
المشهورين. من ضمعنهم: ارون 
درابلین. مایکل بیروت. ديفيد 
إيري. فون غليتشکكا. جاكوب 
کیس... واترون. 

لا تنسوا أيضاً متابعتي على تویتر 
1 فيسبوك. وفراءة مدونتي 
لتحصلوا على مزيد من النصائح 
المميزة کي تصميم الشعارات. 


www.logogeek.com 


OIG 


ر 


النصائح القاد 
دمة ستساعدك على وضع آأسس قوية قبل البدء ء كي مرحلة 


٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


1 


النصيحة الأولى 
ما هو الشعار؟ ما الذى يفعله؟ ولماذا نحتاجه؟ 
لا يخفى على أحد بأن الشعارات تحيط بنا من كل اتجاه. وهي 
موجودة في کل شي»ء حولنا تقريبا. لكن. ما الذى يمكن للشعار 
وعله؟ ولماذا نحتاجه؟ 
سأاقوم باقتباس كلمات رائعة ستجيب على سو النا بشكل دقيق 
مأخوذة من كتاب مم بين النفمذجة والفوضىنى»>. لأسطورة 


التنصميم «بول راند>. 

Paul Rand 
الشعار آحد أدوات الفخر والاعتزاز. لذلك يجب أن يظهر فى أفضل‎ 
حالاته.‎ 


الشعار هو «عَلمٌ» وتوقيع. هو أيضاً رمز للنبل. 

2 الشعار لا يباع «فورا». وإنما يعرف. 

3 الشعار لا يكون وصفا لعمل إلا کي حالدات نادرة. 

4 الشعار يستمد معناه من جودة الشىء الذي يمثله أو يرمز له 
وليس العكس 8 

5د الشعار اقل اهمية من المنتج الذى يرمز له. وهو اكتر اهمية 
من «کبف یبدو؟. 

6 موضوع الشهار أمرٌ مهم. وقد یکون آي شي»ء تقريبا! 

القاعدة المبدئية ګ‌ الشعارات هي أن یکون «بسیطا». ابتعمد عن 

الشعارات الصعبة 1 المعمقدة 1 الغامضة. لن ذلك يعد تدميا 

للشعار بسكل ذاتى. 

في البداية يجب أن تعلم أن الشعار يعبر عن الشركة أو المؤسسة 

التى يرمز لها. وليس ما الذى تقدمه تلك الجهة. هذه هى 

وظيفته الأساسية. 


مجلة المصعمع 


م النصيحة النانيك 


لكل منا «كمصممين» عادات وعمليات نقوم بها قبل بدء التصميم 
هذه العمليات «قد تختلف حسب الترتيب أحيانا». يتبعها أآغلب 


وأشهر مصعمعى الشعارات حول العالم: 


ا 


إيجاد فكرة مبدئية وتطويرها 


القيام بالتعديلات والتحسينات 


تسليم 


إذا حدث خظا ها ياق قرحلة من مراحل المشروع لد يجي علبك 
إلقاء اللوم على العميل . لتتجنب حدوث المشاكل مرة آخرى. اصنع 
J‏ ° 3 درعا رقر 3 ال ° |اء الخا ه5 ل e‏ ال 1 JIg-‏ 


تتكرر-. عن طريق تطوير وصقل مهارتك الفنية. وهو ما سيعزز 
نقاط قوتك في هذا المجال.. 


3 النصيحة الناللة 


افهم هدف المشروع 

الشعار كبر من مجرد شكل صفير «جميل» تضعه الشركات على 
وظيفة تمثل قيم الشركات. وجذب الجمهور المستهدف. 
والمنافسة على الدهتمام فى سوق العمل الواسعق. 

من المهم جدآً أن تفهم سوق العمل وأهداف الشركة. لأن ذلك 
سيساعدك على تصميم «شعار» ناجح ومناسب. 


اسال الأسئلة الصحيحة 
قبل ان تبداً آی تصميم. يجب عليك ان تفهم ماذا تصمم ولماذا. 
تابع هذه النصائح مع «ستوارت» من خلال خبرته: 


Stuart L. Crawford 
إذا كنت لد تعرف تفاصيل التصميم الذى تعمل عليه. كيف يمكنك‎ 
أن تقوم بإيجاد حل حقيقى لمشكلة العميل؟!‎ 
تأکد أن تسال عميلك. قابله وجها لوجه. أو حتى بالتواصل عبر‎ 
الإنترنت وابداً بسؤاله. مژلا:‎ 
هل هناك قصة مميزة وراء عمل شركتك أو اسمها؟‎ - 
ما هي أكثر 0۵ كلمات يمكن أن تصف بها شركتك؟‎ - 
ما هي الرسالة الرئيسية التي تريدها آن تصل إلى زبائنك ؟‎ - 
وکما تلاحظ في الأسئلة السابقة. فإنها أسئلة مفتوحة خلافا‎ 
لأسئلة من قبيل:‎ 
ما هو اللون الذى تحب أن أستخدمه؟‎ - 
مثل هذه الأسئلة المفتوحة تجعل العميل يفكر بشكل أكبر‎ 
وأعمق حول عمله وعلامته التجارية. وهو مالا يفعله بعمض‎ 
العملدء آبدا!‎ 
ستكون متفاجئًاآً لو أخبرتك أن بعمض قصص نشأة الشركات قد‎ 
تؤدي إلى تصميم شعار رائع وعظيم. حيث إن الشعار سيفيد‎ 
تمثيل تاريخهم. وبالتاكيد ستتعرف على تاريخ الشركة او السر وراء‎ 
نشأتها أو اسمها من العميل.‎ 


5 النصيحة الخامسةه 


ابحث عن العلامة التجارية للشركة و افهمها 

فهم العلامة التجارية للشركة واضح. لكن يجب عليك أن تفهم أو 
تمرف ما الذى تقدمه الشركة ولماذا؟ يجب عليك اكتشاف تاريخ 
الشركة. والمنتجات أو الخدمات التي تقدمها. والمشاكل التي تقوم 
بحلها أيضا. 

افهم قيمة الشركة. وما هي الرسالة التي يريد العميل إيصالها 
إلى الجمهور المستهدف. وكيف يكون الشعور عندما ينجذبون 
إلى العلامة التجارية للشركة 


6 النصيحة السادسةه 


ابحث في طبيعة المنافسة 

أن تكون على دراية بطبيعة المنافسة التجارية هو أمر ذو قيمة 
كي البحث عن المنافسين للعميل في المجال نفسه ومعرفتهمم. 
وتحديدآ المنافسون الذين يعرف الجمهور ہویاتھم كي القطاع 
بصورة تلقائية. وهذه الأمر سيضمعن لك أيضاً أن تتجنب محاكاة 
بدون قصد لعلامة تجارية معروقة. 

ليس من السهل معرفة من هم المنافسون. فقد يخبرك أحد 
العملدء بآنه يتوقمع أن أحدهم ينافقس شركته. لكنه في الحقيقة 
بعید کل البعد عن آن یکون منافساآ! 

قم بجمع تلك المعلومات التي يقدمها العميل وأضفها إلى بحثك. 
وانظر إلى هويات المنافسين المباشرين (الذين يقدمون المنتج 
نفسه أو يخدمون الجمهور نفسه). وأيضاً المنافسون غير المباشرين 
(الذين يقدمون منتجاً أو خدمات مشابهة). 

اعلم أن الهدكف الأساسي ہو تصميم سشسعار يميز الشركة عن 
منافسیھا لا استنساخ شھار 1 تکراره. هذا الآأمر بحد ذاته يعد 
حفظ ا لقيمة الشهار وتس جیلد مرئياآ له. سيساعدك کي حال 
استنسخ مناقس شسعارك. 


٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


7 النصيحة السارعة 


ابحث في طبيعة الجمهور 

يجب عليك ان تعرف الجمهور المستهدف. حتى تستطيع تصميم 
ا كا ا ودف 

قد تستطيع بعض الشركات وصف جمهورهم المستهدف. لگن 
هناك الكتير من الشركات «الصفيرة» التي لا تستطيع معرفة أو 
تحديد من هم الجمهور المستهدف. كي هذه الحالة اطلب من 
العميل أن يصف لك «الزبون المثالى>. 

اقهمم الجمهمور المستهدف. من حيث العمر والجنس. ومکان 
الإقامة. ومستوى الدخل. والتصرفات... إلخ. وايضا افهم احتياجاتهم 
ومشاكلهم التي تحدث معهم ليطلبوا المنتج أو الخدمة التى 


8 النصيحة الثامنة 


افهم أين وکیف سیستحدم التصميم 

يمكننا بسهولة ان نفترض أين سيتم استخدام الشعار الذى تقون 
بتصميمه. حيث سيستخدم الشعار مثلد في: موقع إنترنت أو في 
وسائل التواصل الاجتماعى. أو بطاقة عمل. أو ورقة رسمية أو کي 
لوحات خارجية. لکن من عمل إلى آخر قد تجد بعض الاختلافات: 
لذالابد من آخ د بعض السيناريوهات کي الدعتبار أثناء التصميم 
ومعرفتنا لتقفاصل ان وکیف سیستخدم الشعار. ستساعدنا کثیراً 
كي تصميم شعار مرن وناجح. 


تعرف علی الموضة کي تصميم الشعارات. لكن لا تتبعها! 

من ا أن نتبع الموضة. خاصة کي الأسلوب الذي يسير به 
العالم کي عالم تصميم الشهارات. 

اتباع الموضة في التصميم يعني آنه يجب عليك أن تندمج مع 
الاخرين. لكن كما تعلم بان الشعار يجب آن یکون «آبديا/ خالدآً» 
لذلك يجب عليك تجاهل الموضة لتحصل على فرصة أن يكون 
شهارك ناجحا وأبديا. 


مجلة المصمعمع 
من جهة أخرى. من تأآثیرات متابعة الموضة في التصاميم هو 
تاریخ تصميمك. مثلد شعار إذاعة «شيك“» (راديو E‏ فقط جيل 
السبعينيات من القرن الفاثئت سيفهم هذا الشعار! 


Shaek 
الشعارات؟‎ 
كي كل سنة يقوم بيل غاردنر بتسليط الضوء على موضة الشعارات‎ 
حيث يقوم بجمع الشعارات التي تم‎ Logo Lounge الشائعة ئي‎ 
نشرها فى السنة الأخيرة في موقعءو١ ها «وها. بعد ذلك يقوم‎ 
بنشرها معا في مجموعات متفرقة ذات صلة بكل نوع. وكل‎ 
مجموعة جديدة غير موجودة مسبقا «تعمد اتحاها حديیدا»>.‎ 


8 النصيحة العاشرة 


أن تفهم متى ولماذا عليك إعادة التصميم 

هناك سبب واضح ليعادة تصميم الشعار. وهو أن الشعار الأصلى 
غير احترافي ويحتاج إلى إعادة تصميم. فقد يكون العميل هو من 
صمم شعاره بنفسه. وذلك ليتجنب التعامل مع مصمم شعارات 
محترف. او قد يكون استخدم إحدى الخدمات السيئة عبر الإنترنت 
لتصميم الشعارات. فى هذه الحالة فإن عملية البحث التى يجب 
عليك القيام بها. ستعلمك مدى التفيير الذى يحتاجه الشعار. 
سبب آخر لإعادة تصعميم الشعار (حتى وإن كان شعارآ جيدا 
ومعروفآ). وهو الدلالة على التفيير في العمل أو دمج المؤسسة 
مع غيرها أو حتى الاستحواذ عليها! 

إن إعادة تصميم هوية الشركة سيسلط الضوء عليها ويمكنه أن 
يزيد من نشاط الموظفين. كم هو قاس تفغيير الشعار. لكنه 
يعتمد على العلامة التجارية. وتفغيير المهام. وتفيير الأهداف. 
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النصيحة الحادية عشر 


لا تخلط بين الشعار والعلامة التجارية 

الكثير من الناس ومن ضمعنهم المصعممون يتعاملون مع الشعار 
كعلامتهم التجارية. لكن في الحقيقة الشعار ليس كذلك. 

الشعار هو رمز والشعار هو فعرف. 

البعض الآخر يظنون أن العلامة التجارية هي الشعار مع باقى 
العناصر الرئيسية. مثل: «اللوحات الإعلانية. بطاقة العمل. موقع 
الإنترنت>. وهذا آيضاً غير صحيح. لذن هذه العناصر تشكل هوية 
العلامة التجارية. وكل هذه العناصر ضعمت لتوصل مهمة الشركة 
ورؤيتها إلى الجمهور المستهدف. 


إذن. ما هى العلامة التجارية؟ 


هذا الاقتباس من «جیف بیزوس» من أمازون: 


Jeff Bezos 


«علامتك التجارية هى ما يقوله عنك الاخرون عندما لا تكون 
موجودا». 

علامتك التجارية هي «ما هو شعور ونظرة الاآخرين عنك»>. تقريبا 
متل الملفات المخزنة في العقل بوصفها مجموعة من الذكريات. 
إنه شيء »ء يمكنك من التآثير من خلال التواصل مم الآخرين 
لإيصال فكرة واضحة لهم عنك وا الذى تنوي فعله. بابتكار 
تجارب ذات معنى لهم لهذا ينبفى أن تولی اهتماما بكافة النقاط 
الحساسة لعلامتك التجارية.  ٠‏ ۰ 

وأسهل طريقة لتفهم هذا. هي أن تتخيل آنه لو كان شعارك هو 
وجهك. فعلامتك التجارية هي شخصيتك. ہی اساسا کل شیء 
عنك. (آۉ عن ما تمتله شركتك). 


هذه الإرشادات الشاملة فى الصفحات التالية ستساعدك لتتعلم الأدوات 
والتقنيات اللدزمة لتصميم السشهار. 


٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


شاهد دروس التصميم على الإنترنت 

احدی آسهل الطرق لتتعلم وتزید من خبرتك کي مجال تصمعيم 
الشعارات «آو آی خبرة آآخرى». .هي عن طريق مشاهدة الدروس 
عبر الإنترنت. هناك مواقے كليرة منها: 

5)i) 5hare. Lynda. You lube‏ هذه المواقع رائعة وتحتوي على مكتبة 
ضخمة من دروس تصميم الشعارات وغيرها. 

«إضافة : مجلة المصعمم على يوتيوب تحتوي على دروس حصرية كي 
تصعيم الشعارات» .لا يهم ماهو مستواك الحالي. سواء كنت 
محترفا 1 حتى مبتدئا. قانه يجب عليك مشاهدة الدروس بشکل 
دائم. حتى تتعلم طرقا وآدوات وتقنيات جديدة لتنفيذ أعمالك 
بشکكل اسهل واسرع واكتر احترافية. 


3 النصيحة التالتة عشر 


اقرا کتبا جيدة 
الكتب تعطيك بصيرة في التفكير ومعرفة أكثر من غيرك. 
الكتب الجيدة علمتني الكتيل وآنا أومن وبشدة آنکہ ستحصلون 
على الكتير من الفائدة من تلك الكتب. 
هذه بعض الكتب الخاصة بتصميم الشعارات. والتي أنصحكم آن 
تبدؤوا بها وجميعها تثرية بالمحتوى من إرشادات ونصائح. من 
هذه الكتب «جميع هذه الكتب باللفة الإنجليزية“»: 
Smashing Logo Design by Gareth Hardy‏ - 
Logo Creed by Bill Gardner‏ - 
Logo Design Love by David Airey‏ - 


كن فطلعاً على جديد مدونات التصميم 
بعد متابعتك للدروس التعليمية وفراءة الكتب التي تهتم بتصميم 
الشعارات. فان إحدى هم الطرق لتبقى فطلعا على آخر تطورات 
تصميم الشعارات. .همي بمتابيعة المواقع والمدونات التي تقدم 
محتوى جيدا في تصميم الشعارات. 


مجلة المصمعمع 


القسم الثالث 


الخروحج بالافكار 


النصائح فى الصفحات الاتية ستساعدك فى الخروج بأفضل الأفكار لبناء 
الشعار في وقت وجيز. 


ابداً دائما على الورق 

آنا رجل مغرم بالرسکتسشسات «الرسم الأولي على الورق“. إنها اسهل 
طريقة للوصول إلى الآفكار الرالعة. وبامكانك التقاط إحداها کي آی 
محان تریده «أعني آننی أستطيع العمل خارج المنزل 1 المكتب>. 
آنا ممجب جداً بأیرون درابلین. وأشعر بالحماس بسبب مشارکته 
معنا في هذه النصيحة : 


Aaron Draplin 
دائما ابداً على الورق. کي الورق ستحصل على الحرية کي ریسم‎ 
الأفكار. وبامكانك الحصول على الآففكار بسرعة. أفكار رائتعة لم‎ 
تكن تتوفعها. رسم الإسكتشات سيعطيك أفكارآً سرع بکثیر من‎ 
استخدام الحاسوب مباشرة لإيجاد الأفكار.‎ 
وتذكر أن تقوم بهذا في دفتر ملاحظات تحمله بشکل د‎ 


صمم بطريقة «ذكية» 

الشعار يجب أن یکون ذکیا. وملخصا لیکون بسیطا. وقابلا للتذكرء 
ومناسبا. وقاب لاد لتفيير الحجم وخالداً «آی مستمر“. 

إقراً المزيد حول ما ذكر في مدونتي: مبادئ تصميم الشعار الذكي. 


دون أو ارسم آي فكرة. حتی لو كانت سيئة. 

ما آحبه کي الدفتر الذى استخدمه لرسم الإسکتشات آنه لد آحد 
سواي بحاجة إلى آن يراه. إن دفترك الشخصي للملاحظات والذفكار. 
هذا يعني أنه بامكانك آن تخربش آی فكرة. حتى السيئة منها. 


لكن. لماذا سأقوم برسم الفكرة السيئة؟ هناك سببان رئيسيان: 

الأول أن سم فكرة سيئة سيعمل على تصفية ذهنك من الفوضى 
واعادة ترتيب الآأفكار. عندها يمكنك التركيز. والسبب الآكتر اهمية 
أن رسم الأفكار السيئة ك «إسكتش» غالبا سيعطيك فكرة أفضل 


اجعل الشعار بسيطاً 

سالت مصمم الهويات المفضل لي. الشريك «Pentagram» ıS‏ 
مایکل بایروت للمساهمة بنصيحة. لم آتوقع إجابته. لکنه قدم 
(كلمتين). ونا سعید بهدذا! 


Michael Bierut 
«البساطة تستمر“‎ 


هذا جواب مختصر وبسیط. لکنہ علی الأرجح يعد من أآهم قواعد 
تصميم الشعارات. لان البساطة تجهل الشعار قابلا للتذكر ومرناً 
ويمكن التعرف عليه بسهولة. 

لا تستهن بالبساطة. فتصعيم شعار بسيط يعد تحديا كبيرا؛ لأنك 
تعمل بالقليل من العناصر ويجب آن تضع كل عنصر قي مکانه 
الصحيح. والطريقة التى ستساعدك فى هذا التحدي هي عمل 
نسخة من الشعار وبعد ذلك إبداً بالتبسيط وحذف كل العناصر 


التي لا تخدم الهمدف الأساسي من تصميم الشهار. 


استخدم المواقع الإلهامية والكتب الموجودة على الإنترنت 
توجد حركة نمو كبيرة في المواقع/ المعارض التي تعرض شعارات 
المواقع. 


٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


دائماماکنت آجد مواقےم فلهممة وكتباآ مفيدة لأتعمرف على 
أساليب تصميم الشعارات والألوان والأشكال أيضآ والتي تعد 
أصل العلامة التي تقوم بتصميم الشعار من أجلها. تلك المواقع 
والكتب مفيدة آيضاً للاطلاع على التصاميم المتالية للعلامة التي 
تعمل بهاء ولتحيط نفسلك بأمثلة من التصاميم العظيمة. 
بعض المواقع : 

Logo Pond. Logo Lounge . Logo Moose , Behance , DevaintArt 


8 النصيحة العشرون 


صمم للجمهور. وليس للعميل 

العميل يقوم بالدفع لك. لكن هل عليك تصميم الشعار له؟ 
بالتآکید لد. فنسنت بورکھید صاحب «عi)ہںل »Your Creve‏ يشاركنا 
معرفته: 


Vincent Burkhead 


لا تصمم لعميلك. صمم لجمهوره. الذوق الشخصي لعميلك لد 
يعطيه حق التدخل في العملية التصميمية. 


غالبآً ما یکون لدى العميل أفكار. أحياناآً يحمل اقتراحات جيدة. 
لکنھم «آي العملاء» عادة يطلبون تصمعيما خاصا. آملين کي 
المنافسة. وآحياناً يرغب العميل کي استنساخ شعارات «منافسیه» 
دون أن يعي خطورة ذلك والاتار المترتبة عليه! 

بعض المصعمين سينفذون ما يريده العميل. وهذا بالتآكکيد 
سيرضيه لكنه ليس الحل الأمتل على المدى البعيد. يجب عليك 
کمصمعممہم شعارات أن تبحث عن هدف العميل وجمهوره ومنافسيه 
لتحصل على شعار ناجح على المدى الطويل. 


مجلة المصعمع 


[2 النصيحة الواحدة والعشرون 


استخدم القاعدة الثلاتية 
فون جلیتشیکا 


Von Glitschka 
عندما يحيد جوهر تصمعيم الشعار بامكاننا الاستعانة بالقاعدة‎ 
الثلاتية. .وهي: الفكرة - الأسلوب - التصميم البصري. هذه المسارات‎ 
التلاتة تنتمي لبعضها وتؤتر على نفسهاء ويجب عليك القيام بها‎ 
علی آکمل وجه.‎ 
الفكرة: هي روح التصميم. وهي تقريبا تقود الأسلوب الذى تم‎ 
اختياره. الاستكشاف الموضوعي (آفكار التمرة المعلقة) يؤدى إلى‎ 
إعادة التصور کي طریق جدید. > ويدەمع | الى الغوص عميقا لراستکشاف‎ 
الأفكار المبهمة التي تظهر تواصلد ذكياً له علاقة بالشركة أو‎ 
المنتج 1 الخدمات الذى سيمتلها الشعار. إذا كان المفهموم ضعيفاء‎ 
سيكون التصميم النهائي أقل تأثیآاً وتذکرا.‎ 
الأسلوب: هو ما يدقع جمالية التصميم وهو متحول باستمرار.‎ 
بعض الشعارات يمكن تنفيذها بمجموعة متنوعة من الآساليب.‎ 
ولكن الحقيقة أن اختيار أسلوب خاطئ من شأنه تقويض مفهوم‎ 
الشعار وإضعاف التصميم العام.‎ 
التصميم البصرىي: يستكشف مهارات التصميم الأساسية والدحترافية.‎ 
الى آی مدى ستنفذ الفكرة والأسلوب الذي اخترته. فكرتك يمكن‎ 
أن تكکون فويیة. وأسلوبك يمکن أن يكون مناسبا. لكن تنفيذك‎ 
قد يكون سيا فيجر التصميم وفاعليته الى استنباط مغاير.‎ 


الفكرة. والأسلوب. والتصميم البصري. عندما تكون هذه العناصر 
عظيمعا يعکسں القوة. 


8 النصيحة التانبة والعشرون 


تجنب التقليد 

إذا تمشیيت کي سوبرمارکت. وكان هناك صف من علب المشروبات 
ملونة بالأحمر. أي هوية ستتوقعها؟ وماذا عن اللون الأزرق؟ 
بالأحمر. أتوقع أآنك ستتصور الكوكاكولد. وبالڈزرق البيبسي. 

كل شركة لديها منافس: إذن من المهم أن تفهم من هم 
المنافسون. عندها ستصعم شعارآ سیصعد أمام هذا الازدحام, 
بدلا من أن تخطئ فى تصميم شعار مشابه لشركة آخرى. 


3 النصيحة الثالتة والعشرون 


استخدم لعبة ترابط الكلمات 

ترابط الكلمات هى طريقة رائعة للتفكير «خارج الصندوق» بأفكار 
إليك كيف تقوم بعملها: 

أحضر ورقة فاضية . واكتب فى منتصفها مجموعة من الكلمات 
المرادفة للمشروع. على سبيل المثال. عندما أصمم شهارآً لوكالة 
توظيف افقوم بكتابة هذه الكلمات: ناس. توظيف. حقيبة. .. 
من کل کلمة فرع كل الكلمات المساعدة التي فكرت بها. «وجدت 
أنه من المفيد الدطلدع على القواميس عندما آبحث عن فكرة>. 
استعر في تفريع الكلمات من كل كلمة مساعدة حتىی تحصل على 
شبكة من الكلمات المساعدة. 

بعد ذلك حدد الكلمعات التي تجدها على علاقة بالتصميم. 


4إ النصيحة الرانعة والعشرون 


لد تحاول أن تکون سباقا. فقط کن جیدا 

قال بول راند الشهیر: «لا تحاول أن تکون سباقاً. فقط کن جیدا». 
هنانصيحة رائعة من دایفید آیری. مقتبس عن مدونته similar‏ 
origina) logos‏ «لمن آراد التوسم>. 


David Airey 


لا يهم مدى ذكاء فكرتك. هناك فرصة بأن يآتى آحدهم بفكرة 


کلنا محاطون بالمؤترات نفسها ونتفاعل مع الأشكال. والهيئثات. 
والأنماط نفسها. مع اهمية الهوية في مناطق العمل. ومئثات 
الآلاف من المصممين يعملون كي المشاريع نفسها. فانه من 
الواضح أن الأفكار ستبدو من وقت إلى آخر متطابقة. 


5 النصيحة الخامسة والعشرون 


لا تتعلق بفكرة لم تجد 

هل قمت سابقا بايجاد فكرة جيدة جدا وکنت تعرف آنھا ھی 
المطلوبة. لكن عندما جئت لتحولها الى واقع لم تعمل معمك؟ 
بدلا من تضييع الساعات هباء. أعد العمل مرة أخرى وانتقل إلى 
فكرة آخرى. 


أ( 
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6 النصيحة السادسة والعشرون 


أظهر رمزية الشركة 

لعله أمر بسيط. فإذا تم تصميم الشعار جيدآً سيقوم بالاحتفاظ 
بجوهر الهوية والعلامة التجارية. هذه النصيحة من دينا رودريجوز 
بواسط ءممهاettersا‏ «موقع المصعمة الخاص». لخصت الاآتي: 


Dina Rodriguez 

الشعار هو مقدمة بصرية لكل ما تمتله الشركة. سواء كان الرمز 
أو الصورة المحببة. الشعار مغرق بالرمزية. وهو واضح وخفي في آن. 
لاستيعاب الرمزية خلف الهوية. ركز کي رسالتك على عشر کلمات 
ترسم تات فوائند الأعمال. هذه الکلمات یمکن آن تکون مشاعر. 
وأوصافا. وأجساماً ما أو حقبة زمنية. 

بعدها. كتمرين مسل. استخدم الكلمات نفسها والرسوم العشوائية 
ومعانيها عبر المخطوطات «التايبوجرافي»>. والزخارف. والرسوم. 


7 النصيحة السانعة والعشرون 


استعمل ورقاً شفافا 

استععال الورق الشفاف کی تصمعیم المشاريع هي تقنية قديمة. 
ولیس شیئًاً آقوم به لوحدی. لكنها مفيدة جدآ إذا فضلت أن تجسد 
تطور تصميمك على الورق قبل أن تقوم بتصميمه على الحاسوب. 
الورق الشفاف يستعمل کي توحيد العناطضر کي الورق العادي. إنها 
تسمح لك کي إجراء التفييرات والخربشة سريعا. آی نك تستطیيع 
صقل الفكرة بدون إعادة رسم الخربشات 1 تدمير الفكرة 
المرسومة. 


آ 


مجلة المصمعمع 


8 النصيحة التامنة والعشرون 


احتفظ بدفتر الرسم بجانبك 

عند عملك على مشروع تصمعيم بإمكانك أن تستمر بالتفكير فيه, 
حتى لو كنت بعيدا عن مكتبك. شخصيا. أجد الكثير من الأفكار 
الرائعمة أثناء قيادة السيارة. أو المشي. أو حتى کي الليل أثناء 
محاولتي الخلود للنوم؛ لهذا أحتفظ بدفتر صفير في جيبي. أو على 
جانب السرير لا دال اق ودد اا 

من السهل أن ننس الفكار؛ لذلك قفدفتر الررسم يسمح لك 
بالاحتفاط بتلك الاأفكار المهمة دائما والعودة لها كي آی وقت. 


النصيحة التاسعة والعشرون 
الشعار لايمكنه القيام بعملية الاتصال التسويقى بالكامل 
الشعار هو جزء ومكون واحد من الهوية. فلا ينبفي عليك إقحام 
كل «فكرة ورسالة» في الشعار؛ لذلك اترك الشعار بسيطآ. واجمل 
عناصر الهوية الآأخرى تقوم بنشر وتوسيع الاتصال مع الجمهور 
المستهدكف. 


لا تخش التجريد والتبسيط. 

إذا كنت ستصمم شعارآ لمشروع أحذية. لا تفكر بآنه يجب عليك 
استخدام شكل الحذاء الواقعمي, بإمكانك الاعتماد على فكرة 
تجريدية مبسطة. على سبيل المتال شعار شركة a‏ 
هو في الواقع تلخيص وتبسيط لجناح الإله اليوناني الذي يحمل 
الاسم نفسه. 


النصيحة الواحدة والتثلاتون 


تذکر أن بداية دصعيم الشعارات قديما كانت يدوية 

من المهم أن نتذکر دائما بآنه منذ ۳۰ عاما كل الشعارات 
نفذت باليد. فالشعارات الشهيرة التي نحبها اليوم. متل «نايك» 
و«ستاربکس“» و «کوکاکولا» صعممت یدویا بالکامل. 
برنامج إليستريتور يعد نوعا ما جديدا کي عالم التصعميم. لذلك 
ابداً دالما باستخراج جمیع أآفكارك وارسمها على الورق, لد تتسرع 
وتلجأً إلى التصميم على البرنامح حتى تشعر آنك مستعد لذلك. 
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8 النصيحة التانية والثلاتون 


عد للوراء قليلا 8خذ قسطا من الراحة 
ديفيد ايري يشاركنا هذه النصيحة : 


David Airey 


دائما وأآبدا. .. المشروع سيسبب لك إرهاقا. ربما لأنه يأخذ وقتاً 
أطول من المعتاد لاستحضار الفكرة المرضية. أو لأنه من الصعب 
إنشاء توافقق متكامل للفكرة, وهنا قد تساعدك فترة استرخاء 
للرجوع إلى الوراء وإعادة ترتيب أفكارك. 

آنا لا أعمل ۲| ساعة في منجم فحم. g‏ نظف البالوعات. أ أآلملم 
البلاستيك في مكب النفايات. لكنني أتذكکر دائما بني محظوظط 
لخوض تحديات کي التصميم الجرافيكي. وأشعر کما لو ا آتمشى 
کی مننزہ. 


{€ 


مجلة المصمعمع 


النصائح الموجودة في الصفحات القادمة ستساعدك في تحويل شعارك 
من أفكار إلى مكون فني طباعي قابل للتعديل. 


33 النصيحة الثالتة والتلاتون 


استخدم البرنامج المناسب 

تذكر أن الشعار يستخدم بأحجام مختلفة. بدءآ من آيقونات البحث 
حتى اللوحات العملاقة التي توضع على المباني. لهذا يجب أن 
يكون التصميم قابلد لتفيير الحجم بدون أى فقدان للجودة. 

الطريقة الوحيدة لإنجاز العمل بهذا الشكل هي عن طريق استخدام 
برامج الرسوم المتجهة «الفكتور» ك أدوبي إليستريتور. 

الصور المتجهمة «الفكتور» تعتمد على النقاط الرياضية المحسوبة 
بدقة. مما يعني آنه بامكانها آن تکون بای حجم بدون آی قفقدان 
للجودة. بينما برامج الصور النقطية (مثل الفوتوشوب) تعتمد على 
البكسل. لذا فإن الصورة ستفقد جودتها إذا قمنا بتفيير حجمها. 

البرنامج الأكثر شهرة وانتشارآً للمتجهات «الفكتور» هو أدوبى 
إليستريتور. لكن هناك بدیل مجاني ہو «إنکسکیب» عeمةعcء)ہا.‏ 


إ3 النصيحة الرانعة والثلاتون 


انسخ وعدذل «احتفط بالنسخ القديمة» 

عندما تقوم بتصميم شعار في برنامج إليستريتور. وتصل إلى مرحلة 
رضا عن تصميمك. ولكن تريد ان تجرب تعديلات وإضافات اخرى. 
انسخ التصعيم وعدل على النسخة الجديدة وليس الأصلية. 

رغم عدم رضاك بالكامل على نماذج التصاميم التي قمت بها ولم 
تعتمده!, إلد آنه من المهم أن تشاهد مراحل تطور العمل. فقد 
تقوم بتعديلات على تصعيمك النهائي. فتكتشف فيما بعد أآنك 
تحتاج إلى شىء »ء كي التصميم كنت تريده. هذه العملية ستعود 
بك خطوات إلى الوراء لكنها ستمكنك من إعادة صياغة التصميم 


5 النصيحة الخامسة والتلاتون 


ضع لنفسك معيارآً 

كمصعم انا اومن انه من المهم ان تضع لنفسك معيارا لمدى 
تقدمك في العمل. 

على الصعيد الشخص, هدفي هو الوصول الى مستوى معاثل 
للمصمم بول راند. وسول باس. ومایکل بایروت صاحب بنتجرام. 
وعلی صعید آخر فانا آستعمل ادوات مثل٤‰٤٣٤٤ہا۴‏ و٥eاbطا0r‏ لیجاد 


[| 


أعمال رائعة لمصعمین موهوبین سواء کانوا شباباً آو کبارآ. 

ابحث عن تصاميم فلهمة. وادرسها وحاول أن تفهم «ما الذى 
جعل هذا التصميم جيداآ». واجعمل تلك الأسباب تؤثر على تصاميمك 
القادمة. 


6 النصيحة السادسة والتلاتون 


استخدم الشبكات والخطوط الإرشادية 
عندما تعمل على تصميم الشعارات. استخدم الشبكات والخطوط 
برنت جالوي یشارکنا معرفته هنا. 


Brent Galloway 


الشعار رجب أن یکون مشروحا. قار لا للتذكر, موتا حتى بدون 
أآلوان. وقاب لا لتغفيير الحجم. 

لتضمن حصولك على تصميم شعار طويل المد ابد دائما بالرسم 
على «شبكة“» وحاول استععال الآأشكال الهندسية. 


7 النصيحة السابعة والتلاتون 


استخدم الشبكات والخطوط الإرشادية 

رغم آني هاو لاستخدام الشبكات والخطوط الإرشادية «الآدلة»>. 
إلا آنها أحيانا تقودني إلى آاشیاء تبېدو نوعا ما خاطتة! 

ربما ھہو الحدس. لکن أحياناً ليبدو التصميم متکاہ لا تحتاج إلى 
آن تقوم بتصحيحه عن طريق العين المجردة. وهذانوعاآ ما يعد 
ايضا. 

باختصار... استعمل الشبکات کارشاد. ولیس کقاعدة. 

تحدتت عن هذا الموضوع بتفاصيل آکثر کي مدونتي: التصحيحات 
البصرية التي بجب آن يعرفها جميع مصممعمي الشعارات. 


1۷ 


٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


38 النصيحة التامنة والتلاتون 


افهم معانى الحروفيات «أنماط الخطوط» 
بإمكاننا أن نستعمل الخطوط لتساعدنا في إيصال خصائص الهوية. 
دینا من ٤م‏ م٥‏ etters۸n‌ا‏ تخبرنا بتوسع عن هذا الموضوع... 


Dina Rodriguez 
قبل البدء في تخطيط ورسم أفكارك. تحتاج إلى آن تمرف الهمدف‎ 
من وراء ما تقوم به. تحتاج إلى قهم المعاني المختلفة لأنماط‎ 
الخطوط وكيفية استخدامها لتثير ردات فعل جمهورك.‎ 


على سبيل المثال. إذا أرادت شركتك أن تظهمر القوة. والجرأة. 
والحداثة... إذن استعمل الخط الناعم مثل <535 عم0» أو 
.»Hevetic2«‏ كما آن فهم معنى بعض آأنواع الحروف وكيفية 
تقديمها لشركتك بشكل فريد, سيساعدك فى اتخاذ القرار بشان 
نمط الخطوط المناسب للشها. ۰ 


39 النصيحة التاسعة والتلاتون 


صعم بلون واحد 

يجب ان يتم تصميم الشعار ليعرض بلون واحد. لماذا؟ لذن الشعار 
سيوضع على عدة خامات. وسيكون هناك الكثير من الحالات التى 
سيستخدم فيها الشعار بلون واحد. على سبيل المثال: الفواتير. 
وزجاج الفينيل. والوتائق المستندات المطبوعة بلون واحد. وكذلك 
بعض المواد التي يوضع فيها الشعار عن طريق النقش أو الحفر. 


لا بأس فى تصعميم شعار متعدد الألوان. لكن فى هذه الحالة من 


الضروري ان تنشئ نسخة من الشعار بلون واحد للحالات التي 


A 


مجلة المصعمع 


8ل النصيحة الأريعين 


عدل على الخطوط المتوفرة 

ذا كنت تريد تصميم خط فريد. لا مانع من استخدام وتعديل 
الخط الموجود والمتوفر مسبقا. 

جاکوب کیس من sل٣3م×e creative‏ اکل سیتحدث عن هذا: 


Jacob Cass 
لا تخف من القيام بتعديل وتفغييرالخط المستخدم, التعديل خارج‎ 


نمط نوع الخط يعطى شعارك مظهرآ متميزآ ويجعله ذا هوية 
مستدامة وفريدة. 


8ل النصيحة الواحدة والأريعون 


اشتر واستخدم خطوط جيدة 

الحروفيات هي جزء أساسي من الشعار الجيد؛ لهذا ينبفي أن 
تكون مجموعة الخطوط الخاصة لديك من الأأفضل دائماً. هناك 
القليل من الخطوط التجارية الجيدة. لكن الموضوع يستحق ادخار 
بعض المال واستتماره كي مجموعة حطوطاك. 

الحقيقة کي معظم الخطوط المجانية آنها للاستعمال الشخصي 
قط أي أنها ليست مناسبة لتصميم الشعار. 

لبناء مجموعة خطوط بدون تضييع للوقت .أقوم بشراء مجموعة 
الخطوط من ١۴٤٣٣iں‌S۹ .۴۸٤۴‏ آیضا اقوم بشراء الخطوط بسعر 
مخفض للمجموعة من ءsاcuہو0esi.‏ وو أحيانا يقوم بعرض 
مجموعة ضخمة من الخطوط عالية الجودة قيمتها 5۲٠٠١‏ بتكلفة 
9۹ 

بإمكانك البحث عن الخطوط التجارية المجانية وستجد الكثير. 


۲۹ 
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النصيحة التانية والأريعون 


جرب شعارك 

لاختبار وتقديم تصاميمي أستعمعل غالبا إضافقة مساعدة لبرنامج 
إليستريتور اسمها face‏ iveSurا.‏ مکذ| أقوم بصنع الصور التى تظهر 
کي الاسفل لمجمل أعمالي. 


Re 


ROCKS & ROAL 


face‏ ive5uvrا‏ هو تطبيق على جهاز الماك, يقوم بالدمج المباشر مع 


إليستريتور, يسمح لك بتصور افكار تصاميمك بدون مغادرة واجهمة 


البرنامح. 
توجد رسوم شهرية محدودة. . لكن الإجراء سريع E‏ وسهل. 
قمت بجعله من أهم آأدواتى لهذا الهمدف. (تواصل معي على 
البريد الإلكترونى لأعطيك حسما ب۱0 لول شهر: 
(ian @logogeek.co.uk‏ 

أيضآً هناك العديد من الشركات والمصعمعين قاموا بانشاء قوالب 
مايعرف بال«موكاب» على الفوتوشوب لذّدوات خاصة بالهوية. بإمكانك 
شراؤها أو تحميلها مجانا لتجرب تصميمك وعرضه على العميل.. 
معظم هذه القوالب تستعمل «الكائنات الذكية»>. مما يعنى آنه 
بإمكانك بسهولة تطبيق تصميمك على الموكاب مع الحفاظ كل 
التآثيرات المطبقة على ال «الموكاب». لتحميل الموكاب قم بالبحث 
على الجوجJ PSD branding mock-ups jE‏ . 


۳. 
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النصيحة التالتة والأريعون 


أعط تصميمك فسحة من الوقت 

التصميم مجملاد يعد عملية تتعلق بالشخصية والعاطفة. فقد تقوم 
بعملية التصميم لعدة ساعات بدون راحة. 

ربما ستحب التصميم الذى أنجزته. لكن آنا أنصحك حقا بأخضذ 
فترة من الوقت بعيدا عن التصميم لتسمح لعينيك برؤية أوضح. 
كي مجال التصميم وجدت هذه الخطة مهمة للغاية حتى اتاكد 
أن عملی سیظهر فی آفضل مستوی. ا ا ر ی ج 
-على الرغم من كوني سعيدآ بالتصميم قبلهما- دائماً ما آقوم 
بعملية تهذيب ثانوية حتى يظهر التصميم بشكل أفضل فض اليوم 
اللاحق. 

عملية تصميم الشعار من الممكن أن تستمر لفترة طويلة. لذا 


أوصي بتجربة هذه النصيحة عندها يمكنك أن تنظر لتصميمك 


بفخر. عوضا عن الندم. 


۳| 


:0 نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


باحترافية لتحصل على الموافقة سريعاً. 


4ب 


مجلة المصمعمع 
النصيحة الرانعة والأريعون 


تجنب أن تسال «ما رأيك؟» 


الموضوع التالى تم أخذه من تدوينة في مدونتي: كيف تقدم 


و 
أفضل طريقة لتجعل آمراً ما جيد هو أن تخفق فيه...! 


شخصياً قمت بهذا العديد من المرات. (حاولت) أن أتعلم من 
تجاربي. لدي عملدء تعاملوا معي كالدمية المتحركة.ء ورآیت کیف 
قاموا بإفساد تصاميمي الجميلة. كي كل الأحوال الآن أعرف أن هذا 
کان بسبب التقديم بطريقة خاطئة لتصاميمي. 

عندما کنت أعمل كي وكالة تصميم للمواقع اليلكترونية. قابلت 
أشخاصاً قاموا بإعادة الأخطاء نفسها التي قمت بها. لذا قمت 
بعمل ورشة عمل للمصمعمين الجدد ومديرى المحاسبة للمساعدة 
كي تصحيح المشكلة. وكمحاضر في هذه الورش قمعت بإيجاز طريقة 


تقديم التصميم. باستخدام الدباسة كمتال (غالبا بسبب توفر 


تقديم الاقتراح الأول: 


وضعمت الدباسة على الطاولةء وآخبرتهم أننى صمعمت دباسة لهم 
وسالتهم «ما رآیک م .»٩‏ 


صممٹ هذه الدباسة.. مارآيك : 


سيقوم الناس غالبا بفحص الدباسة بحثآً عن مشكلة. أو عن أمر 
ما لم يعجبهم. بعدها يقومون باقتراح افكار من خلفية تجربتهم. 


۴ 


٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


سوال «ما رآيك؟» هو تقديم قاتل لعملك؛ لذلك احرص على 
السؤال «ما رأيك؟» يسبب مشاكل كبيرة. وهو للأسف آول سؤال 
لذلك آلفغه من مفردات حديثك. سؤال من هذا النوع سيسبب 
لك موقفا محرجا حيث ستفقد السيطرة على تصميمك. وستشاهد 
هويتك تنهار. فعلد رأيهم لا يهم! 


دعونا نقدم الدباسة مرة أخرى: 

هذه المرة ساتحدث عن المميزات المختارة بناء على الهمدف 
الرئيسى. وسأشرح كيف يمكنك أن تمسكها بيد واحدة. حيث 
ساقوم بتدبيس ٠:‏ ورقة بسهولة. ومن السهل القيام بإعادة 


تقوم بتدبيس 20 ورقة بسهولة 


بعدها سأسأل «هل توافقوننى على أنها تحقق الأهداف 
الموضوعة؟» غالبا ستكون الإجابة بالإيجاب. وهذا أيضا يقوم على 
تقريب كثير من الراء. وفي حالة الفشل بأية طريقة في الوصول 
الى الهمدف ستحصل على مراجعة تقودك الى حل بديل -غالبا 
سيكون آفضل-. وهذا يعنى آنك مازلت متمسكاآ بالتصميه. 

هذا اختلاف هائل. ۰ 

الاقتراح الول يعنى آنك ذهبت بعيدآً مع قائمة من التفييرات 
والتعديلات المطلوبة. أما الثاني فستحصل به على مقاربة متوافقة 

مع التصميم الأصلى «بتعديلات بسيطة تجعل العمل أفضل». 


PE 


مجلة المصمعمع 


المسم السادس 
حضر العلفات 


النصائح الموجودة فى الصفحات القادمة ستساعدك فض تحضير ملفات 
الشعار لإرسالها إلى عملائك. 


٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


5ل النصيحة الخامسة والأريعون 


مختلف لأغراض مختلفة. يجب أن يتضمن هذا 
رسومات متجهة «فكتورٍ» :(Ai PDF and EPS)‏ 
١‏ نسخة بالنظام اللوني CMYK‏ 
٠‏ نسحخة آلوان بانتون 
٠‏ نسخة بالأسود وأخرى آحادية اللون 
٭ نسخة بیضاء 
ملفات نقطية «بیکسل“» (بالنظام اللونی ۸68): 
Jpeg °‏ 
DNG °‏ 
عرض الشعار بطرق مختلفة : [ 
«عرض الشعار فى نماذج واقعية مختلفة. او ما یسمی ب مpں .»M0ck)‏ 
٠‏ متفيرات مقيدة: «متل: اللوحات الإعلدنية. وبطاقات العمل>. 
*٭ متفیرات أصفغر حجما: «معاينة حجم الشعار بنماذج مصغرة. 
كرموز التطبيقات والمواقع وغيرهاء. 
للمزيد من التعمق في أنواع ملفات الشعار. انظر في مدونتي: 
مدخل المصممين في انشاء ملفات الشعار 


6ل النصيحة السادسة والأريعون 


عند تصميم شعارك بلون واحد «أبیض» قم بتصفغير الحجم 

أحيانا يحدث آم غريب عند تحويلك للشعار إلى لون واحد 
واستخدامه على خلفية داكنة اللون. 

یحدث تشويیش بصريى يعرف بظاهرة التشعع «تقدير الأحجام». 
حيث تبدو النسخة البيضاء من الشعهار أكبر ب٠٠ا/.‏ لتجاوز هذا 
التشويش. من المهم أن تقوم بتصفير حجم الشعهار قليلد. 
من اأسهل الطرق هناهو آن تقوم باضافة حدود لعملك (الحجم 
يعتمد على التصميم. لذا دع عينك تحكم). بعدهاقم بتحديد 
الحواف قبل استعمال آداة «الباثفايندر» في اليستريتور ليزالة الزوائد. 


۳٦ 


مجلة المصمعمع 


7 النصيحة السانعة والأريعون 


آنشى تركيبات مختلفة «إذا استطعت» 

المں-)عها «التراكيب»>: مصطلح يشير إلى تراكيب مختلفة للشعار, 
من الأيقونات (الرموز). والكتابة ودمجها معاآ. وذلك لتضمن قابلية 
استخدام الشعار بشکل آأوسع . 

إذا كان لدينا شعار مصمم «بأيقونة مع كتابة». فمن الممكن 
تصميم نسخة بأيقونة على اليسار أو اليمين. على سبيل التفيير 
الأيقونة بامكانها آن تکون أعلى الكتابة.: مما يعني آن الشعار لديه 
تأثیر آکبر کي المساحات المتوقفرة والتي تجعله يبدو آطول. 
بقيامك بهذه التفييرات. سيبدو الشعار أفضل. 


8 النصيحة الثامنة والأريعون 


أنشئ ملفات التصميم للويب وللطباعة 

ملفات الويب والطباعة تحتاج إلى معالجة مختلفة قلياد. 

للمبتدئين. في الويب نحتاج ملف النظام الثلاثي للألوان ۸68 (أحمر. 
وأخضي. وآزرق). إذا تم مزج هذه الألوان الثلاتة سينتج لنا اللون 
الأبيض. بينها للطباعة نستعمل النظام اللونى U1۷)‏ (سماوي. 
وأرجواني. وأصفر. وأسود) وإذا تم مزج هذه الألوان سنحصل على 
الأسود. 

الويب يعمل بنظام ۷۴۲ نقطة لكل بوصة. بينها جودة الطباعة 
هي على الاقل "٠١‏ نقطة لكل بوصة. 

للطباعة او بتقديم ملفات الفكتور. حيث ستطبع بوضود ٠٠‏ 
قهعا كان حجم التصميم المطبوع. 

أما في الويب والشاشة الرقمية فأوصيى بتقديم الملف بصيفة 
۴6ل. إذا كانت هناك حاجة لتفريغ الخلفية فقدم الملفات بصيفة 
PNG‏ 

معلفات الفكتور يمكن استخدامها على الإنترزنت وستبدو واضحة 
تماما فى الشاشة. لكن فى تلك الحالة أنت بحاجة لملفات 5۷6. 

إذا کنت تستعمل آدوبی إلیستریتور فأنا وص ب 5۷60 لتحصل 
على تلك الملفات : https://github.com/svg/svgo-gui‏ 


۳V 


ول النصيحة التاسعة والأريعون 


آنشئ دليل الاستخدام 
عندما تقوم بتقديم ملفات التصميم للعميل أنصح بإضافة ملف 
دليل الاستخدام. 
ملف دليل الاستخدام يوضح كيف يجب آن يستعمل الشعار. وما 
هى الخطوط المستخدمة والألوان المناسبة. والأكثر أهمية. كيف 
يحب استعماله. 
بعض آأنواع أدلة الاستخدام تقوم بالتعمق في إنشاء قواعد الهوية. 
بما فيها كيفية كتابة المكونات. وحتى كيفية استعمال الصور. 
هذه ليست قواعد يجب آن تعمل بها. فقد تقوم بتقديم دليل 
إستخدام بسيط ليقوم بالمهعة سواءَ قدمته للعميل أو لمصممين 
آخرین. 
هنا مراجع أخرى مفيدة تستحق المراجعة: 
e http://www.logodesignlove.com/brand-identity-style-guides‏ 
e http://saijogeorge.com/brand-style-gquide-examples/‏ 
e https://designschool.canva.com/blog/-0۰meticulous-style-‏ 
guides-every-startup-seelaunching/‏ 


۳A۸ 


8 النصيحهة الخمسون 


بيع جهدك وليس شعارك 

أتخرنصيحة هي مهمة بالفعمل. .. عندما تبيع خدماتك كمصمم 
شعارات. من المهمم ان تتذکر أنهم لن يشتروا الشعار ببساطة. 
إنهم يشترون طريقة عملك ومهاراتك. 

کیلي کورترایت یحدثنا عن هذا : 


Dina Rodriguez 
أسمع طوال الوقت. «ماذا يكلف الشعار؟»‎ 
الجواب يحوم حول معنى واحد: القيمة.‎ 
بطريقة واحدة فقط تستطيع تقديم القيمة عن طريق تأسيس‎ 
دائما ما أكون صريحاً مع العميل المحتمل من البدايةق.‎ 
آخبرهم بهذا. «إذا كنتم تبحثون عن مصمم شعارات رخيص هنا‎ 
فأآنا لست مناسبا للمشروع. لكن إذا كنتم تبحثون عن الجودة. أو‎ 
شعار دائم يستمر عدة سنوات معكم. فانا الشخطص المناسب.>.‎ 
هل شاهدت ما حصل في تلك المحادتة؟‎ 
مستوى عال من الثقة والقيمة تأسسا معا في جملتين قصيرتين.‎ 
آنا لد أحاول أن أستعمل أسلوباآً نفسياً هنا. فقط بعض من‎ 
النزاهة التقليدية القديمة...! وقد شاهدت نتيجة نجاح محادتتي‎ 
حتى وصولها إلى عنان السماء.‎ 
اللسبب نفسه كثير منا لديهم مواقف مع بائع السيارات المستعملة‎ 
أو مسوق المنتجات على الهاتف. لم يتم التأاسيس للثقة أو القيمة‎ 
وذلك يجعلنا ننزعج سريعا.‎ 
جرب هذا ببساطة. لكن بطريقة متانية وتحضر لجنى الفائدة.‎ 
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٠‏ نصيحة من المحترفين - إيان باجيت 


احصل على ملف الوصف للمشروع 

فى بداياتى استفرقت ساعات طويلة في إنشاء استماراتي وملفاتى 
كجزء من مراحل التصميم التي اتبعها. لكن الآن ستحافط على 
وقتك بالمنتجات التى وجدتها. 

فعليا تسم ملفات الوصف. لقد قمت بشرائها فورا. 

من البداية وحتى والنهاية في كل المشاريع. عليك تقديم ملف 
للعملاء يسهل عليك عملية التصمعيم. وتحصل من خلالها على 
المقابل المادي. وتبقي كل مشروع فى مساره الصحيح. 

0 عاما من الخبرة المتراكمة خلف هذا العمل. يساعدك ملف 
الوصف الدلكترونى ف تجاوز الأخطاء التى قد تظهر خلال التعامل 
هذه ليست نظريات عن كيفية العمل. بل بيانات هامة من 
عمق عملية التصميم. والآن فإن هذه الملفات تتيح لعملائك أن 
يشاركوك ما تحتاج اليه بالضبط.ء من قوائم او طريقة عمل. 
كل هذا توفير لوقتك. إطلع عليها الآن. 


کي البداية شكرا جزیلا گلی أخذك الوقت كي قراءتك هذا الكتيب. 

آمل أن النصائح كانت قيمة. وأصبحت مصمماآ آفضل بعد العمل 
بها . 

إذا لم تقم بمتابعتي بالفعل فانضم إلي الآن على تويتر للإستلهام 
اليومي کي الشعارات. آخبار ونصاثح. فأکون قد استعررت کي 
مساعدتك وتطويرك وتحسينك. 

ثانیا. شکرا لكل المصعمين الرائعين الذين شښارکوا کي هذا الكتيب 
الإلكتروني وأضافوا له تميزآً مختلفا. أثفمن خبرات كل واحد منکم. 
وأثفن صدافتکم وأتطلع الى المشروع الرائع القادم.. 

کونوا بخیر جمیعا... واستمروا کي التعلم. واستمروا کي التحسن.. 


مع أطيب التمنيات 


ايان باجوت 
@Logo_Geek‏ 
http://logogeek.uk/‏ 


ل استمتعت بهذا الكتاب 
الإلكتروني المجانى؟ 


رجاءَ قم بمشاركته مع أصدقائك 

المصممين والطلاب. حتى يزيد 

عدد المستفيدين منه ليصبحوا 
مصعمي شعارات أفضل.. 


للمزيد من الإلهمام اليومي 
تابم مجلة | HT‏ 
التواصل الإجتماعى 


SOOۍ‎ 


المصدر 


www.logogeek.uk 
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